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Rada Etyki Mediow

Warszawa, 11 lutego 2019 r.
Oswiadczenie Rady Etyki Mediow

W pismie Zwigzku Miast Polskich z dn. 26 stycznia br., skierowanym - obok
innych adresatow - do Rady Etyki Medidéw, prezydenci pigciu miast prosili o
wyjasnienie wszystkich okoliczno$ci mogacych mie¢ zwigzek ze $miercig
Prezydenta Pawla Adamowicza. Jedng z proponowanych w tym pismie
inicjatyw jest "zbadanie, czy dzialania podejmowane wobec Pawla
Adamowicza przez spotke Telewizja Polska SA oraz inne jednostki publiczne;j
radiofonii 1 telewizji, jak réwniez zatrudnionych w nim dziennikarzy, od dnia 1
stycznia 2016 roku do dnia zamachu na jego zycie, miescily si¢ w granicach
uczciwoscl, rzetelno$ci oraz starannosci, wymaganych i okreslonych w zasadach
etyki zawodowej dziennikarza...". Ten fragment wniosku Zwigzku Miast
Polskich dotyczy kompetencji Rady Etyki Mediow.

Nie dysponujgc mozliwosciami organizacyjnymi i finansowymi, ktére
pozwolilyby na dokonanie przegladu wszystkich dotyczacych Pawta
Adamowicza publikacji TVP i rozglo$ni publicznego radia w ciggu ponad
trzech lat, Rada skupita uwage na kilkunastu publikacjach TVP, gtownie z 2018
roku. Stwierdzita, ze autorzy tych publikacji manipulujg faktami, sugestiami i
domniemaniami tak, by przedstawi¢ Pawta Adamowicza jako osobe¢ niegodng
zaufania.

W Zadnej z analizowanych przez REM publikacji nie dano Pawlowi
Adamowiczowi szansy odparcia zarzutdw, przedstawienia argumentow
zaprzeczajacych oskarzeniom formutowanym wprost, miedzy wierszami, lub w
tytutach znieksztalcajacych rzeczywisty przebieg opisywanych wydarzen lub



naginajacych fakty tak, by przemawiaty przeciwko prezydentowi Gdanska. Byt
obiektem oszczerstw, ale nie miat prawa do obrony.

Rada Etyki Medioéw stwierdza wigc, ze w publikacjach TVP na temat Pawla
Adamowicza ich autorzy ztamali pie¢ z siedmiu zasad zapisanych w Karcie
Etyczne] Medidow: zasade prawdy stanowigca, ze dziennikarze, wydawcy,
producenci 1 nadawcy doktadajg wszelkich staran, aby przekazywane informacje
byty zgodne z prawdg, sumiennie 1 bez znieksztalcen relacjonuja fakty w ich
wlasciwym kontekscie, a w razie rozpowszechnienia btednej informacji
niezwlocznie dokonujg sprostowania, zasade obiektywizmu, ktora zaktada, ze
dziennikarz przedstawia rzeczywisto$¢ niezaleznie od swoich pogladéw,
rzetelnie relacjonuje rozne punkty widzenia, zasade¢ oddzielania informacji od
komentarza - co znaczy, ze wypowiedz ma umozliwia¢ odbiorcy odréznianie
faktow od opinii 1 pogladow, zasade szacunku i tolerancji - czyli
poszanowania ludzkiej godno$ci, praw dobr osobistych, a szczegdlnie
prywatnos$ci 1 dobrego imienia, a takze zasade pierwszenstwa dobra

odbiorcy - co znaczy, ze podstawowe prawa czytelnikow, widzoéw, stuchaczy sa
nadrzedne wobec intereséw redakcji, dziennikarzy, wydawcow, producentdw i
nadawcow.

Odbiorca - czytelnik, radiostuchacz, telewidz - ma prawo do prawdy. REM
stwierdza, ze w publikacjach TVP o prezydencie Gdanska odmoéwiono odbiorcy
tego prawa.

Zdaniem REM analiza publikacji TVP na temat Pawla Adamowicza w petni
potwierdza opini¢ dr Wiestawa Baryly, psychologa spotecznego z Uniwersytetu
SWPS, iz "Telewizja Polska uprawia propagande, ktora stuzy do niszczenia
przeciwnikow partii rzqdzqcej" 1 "siegajgc po najgorsze techniki komunikacji
nie daje zaatakowanym najmniejszych szans na przedstawienie wlasnego

stanowiska". "[Telewidzowie] mieli odnies¢ wrazenie, ze Pawel Adamowicz jest

osobg co najmniej podejrzang" - stwierdzit dr Baryta. Taka tez jest konkluzja
REM.

REM nie ma jednak wiedzy, do§wiadczenia, a przede wszystkim kompetencji,
by dociekac - o co prosili autorzy pisma Zwigzku Miast Polskich - czy ztamanie
wskazanych zasad etyki dziennikarskiej wobec Pawta Adamowicza mozna
uzna¢ za okoliczno$¢ zwigzang z zamachem na jego zycie.
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